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Freakige Jung-Unternehmer

Im Rahmen der ,Qualitatsoffensive Hauptschule”

prasentierten Schiiler der Albert-Schweitzer-Schule ihre

Geschafts-Konzepte bei der BP-Stiftung. ,,Go! to school”

will den Unternehmergeist bei Hauptschiilern fordern

Von Jorg Kolesza

Schule und Beruf sind oft zwei
Welten. Bei ,,Go! to school” ist
das anders. Davon iiberzeugte
sich NRW-Wirtschaftsminis-
terin Christa Thoben am Mitt-
woch bei der Deutschen BP-
Stiftung (Aral-Haus) an der
Wittener Strafle. Dort lieR sich
die Wirtschaftspolitikerin Ge-
schifts-Konzepte  erldutern
und présentierte zum Projekt
passende Unterrichtsmateria-
lien. .

20 Schiiler der Albert-
Schweitzer-Schule hatten im
Rahmen der ,,Qualitétsoffensi-
ve Hauptschule” eigene Ge-
schiftsideen entwickelt. Die
»,Qualitatsoffensive” ist eine

Malinahme der Landesregie-

rung. Die Jugendlichen eroff-
neten beispielsweise eine Mot-
to-Discothek, eine Saft- und
Salatbar (,Juice”), ein Orien-
talisches Café (,Freaky. Ori-
ent”)” und einen sogenannten
»Wedding-Planer”. ,Das ist
ein Geschift, das Hochzeiten
organisiert”, erldutert Lehre-
rin Ursula Mintrop.

Im Wirtschaftslehre-Unter-
richt haben die Jugendlichen
insechs Schritten ihren Unter-

nehmen eine Form gegeben.

»lch war iiberrascht, wie viel
Zeit es braucht, ein Geschiifts-
Konzept umzusetzen und was
alles bedacht werden muss”,
erklart Teilnehmer Patrick
Konarski.

Geschafts-ldee wird Wirklichkeit

Zur ,Qualitatsoffensive Haupt-
schule” gehdrt das Projekt
+G0o! to school”. Die BP-Stif-
tung unterstiitzte es zwei Jah-
re mit 100 000 €. Dabei sind
zwei gut strukturierte Hefte
zur Unterrichtsplanung ent-
standen. ,Mit Plan zum eige-
nen Untemehmen” ist eine

Fallstudie am Beispiel einer
Kfz-Werkstatt und eines Frisor-
geschiftes. ,Let's go!” zeigt
den Weg zu einem erfolgrei-
chen Schitlerunternehmen. Die
Broschiiren sind unter
www.gotoschool.de gegen Ge-
biihr zu beziehen. Weitere In-
fos: @ 0211/30 2713 10.

Neben der Forderung von
Schliisselqualifikationen wie

Verantwortungsbewusstsein,
Kreativitidt und Selbststindig-
keit, will ,Go! to school” wirt-
schaftliches Verstdndnis we-
cken.

Ein Finanzplan musste bei-
spielsweise erstellt werden. Im
Falle der Discothek wurden
die Miete kalkuliert oder die
Kosten fiir eine Licht- und
Tonanlage berechnet. ,Das
hat unheimlich viel SpaR ge-
macht, weil alles ganz prak-
tisch orientiert war”, erklirt
Teilnehmerin Ozge Tekkan.
,Wir haben auch Werbemate-
rial wie Flyer entworfen und
gedruckt”, so ,Unternehmer”
Patrick Konarski. In Folie ein-

Nur zum internen Gebrauch!

geschweillt, farblich passend
zur Getrinkekarte der Disco-
thek, wirkte das alles richtig

werbewirksam. Genau wie an-
deren ,Betriebe”, die sich an
Stinden prisentierten. In den
Schulen wurde die Geschiifts-
idee durch Referate oder
Power-Point-Prisentationen
erldutert. AuRerdem lernten
die Beteiligten das Unterneh-
men aus verschiedenen Pers-
pektiven kennen, etwa als Ge-
schiftsfiihrer, Assistenten
oder Produktionsleiter. ,Ich
mochte mich nicht sofort
selbststindig machen, interes-
siere mich aber fiir den Beruf
des Tischlers”, sagt ein Schiiler
aus einer Gruppe, die Holz-
produkte entwickelte.
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